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APPLICATIONS TELEPHONIE MOBILE

Le potentiel
d’exploitation
d’une iApp

Les applications iPhone font par-
tie intégrante du boom technolo-
gique comme source de revenu dans
le secteur de la téléphonie mobile.
«On prévoit 20 milliards de téléchar-
gements d’applications par an en
2014 contre 2,3 milliardsen 2009,
estime Emmanuel Vivier, CEO de
I'agence de communication Vank-
sen. En Suisse, 1a ferveur autour des
fameuses «applis», dont le nombre
a dépasse les 140.000 en un an et
demi, n'a pas laissé de répitaux spé-
cialistes du domaine. Lucas Vogel-
sang, créateur de la start-up Na-
noApps, estactuellement en pleine
phase delancement de sa propre ap-
plication. Pour ce qui est de la mé-
thode d’exploitation, il existe trois
formes de rémunération sur le mo-
dele de I'application. Celle qui of-

LUCAS VOGELSANG.
Créateur de la start-up NanoApps.

fre dela publicité, celle qui fait payer
chaque téléchargement et celle qui
génére un bénéfice en offrant un ser-
vice. Les applications qui proposent
un service garantissent générale-
ment une rémunération constante
apreés leur téléchargement. Soit une
vraie source de revenu pour le créa-
teuretlewebdesigner.

ARGUS©

MEDIENBEOBACHTUNG

Medienbeobachtung
Medienanalyse
Informationsmanagement
Sprachdienstleistungen

ARGUS der Presse AG
Rudigerstrasse 15, Postfach, 8027 Zirich
Tel. 044 388 82 00, Fax 044 388 82 01

www.argus.ch

Argus Ref.: 38446191
Ausschnitt Seite: 1/2



http://www.agefi.com
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienbeobachtung
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/medienanalysen?ActiveID=1531
http://www.argus.ch/de/mediasuite?ActiveID=1532
http://www.argus.ch/de/dienstleistungen/sprachdienstleistungen/uebersicht?ActiveID=1533
http://www.argus.ch/de/home

Datum: 01.04.2010

AGEFI

Quotidien économique suisse

L'Agefi
1002 Lausanne
021/ 331 41 41

www.agefi.com

Medienart: Print
Medientyp: Publikumszeitschriften
Auflage: 10'000

Erscheinungsweise: 5x wéchentlich

v M&me les sous-traitants
se remettent & respirer

Themen-Nr.: 37.5
Abo-Nr.: 1068023

Seite: 1

Le modéle des iApps

Créée en 2009, la société de Lu-
cas Vogelsang est centrée autour
de son projet phare, Taxi Now!,
soutenu par Venturekick. Il s'agit
d’une application qui permet de
commander un taxi, en presque
un clic sur 'iPhone. Le géolocali-
sateur du téléphone envoie la po-
sition du client 4 la centrale, qui
voitalors un signal clignotant s’al-
lumer sur une carte, similaire a
celles que I'on trouve sur Google
maps. Ainsi, la centrale commu-
nique au taxi la position du client
le plus proche. «A long terme, la
meilleure maniére d’optimiser la
réduction du temps d’attente se-
rait d’avoir un GPS dans chaque
voiture. L'iPhone est le smart-
phone le plus vendu en Suisse.
Grace A cette base de clients po-
tentiels, j'espére pouvoir amélio-
rer la qualité du service de taxis».
Et prévoit également de créer une
version de Taxi now!, pour d’au-
tres téléphones mobiles comme
P’Android, dés'année prochaine.
Lors de la commercialisation
d’uneapplication, I’App store pré-
1éve 30% des recettes. Dans le cas
de Lucas Vogelsang, c’est la fac-
turation de chaque course aupres
du chauffeur qui génére un béné-
fice. «Nous sommes en pourpar-
lers avec le planificateur d’itiné-
raires local.ch. Si ce partenariat est
conclu, Taxi Now! devrait voir le
jour dans deux ou trois mois». Le
lancement de cette application sur

I'Appstore sera d’ailleurs1'épreuve
finale pour Lucas Vogelsang. Car
parmi les centaines de milliers
d’applications produites en Suisse
chaque année, peu d’entre-elles at-
teignent le top 50. Selon le blog
Techcrunch, une application qui
se trouve dans les tops 50 ou 100
est mille fois plus téléchargée que
les autres. C’est pourquoi, seules
5% des applications au monde dé-
passent la barre des centaines de
milliers de téléchargements.
«Nous allons utiliser toutes les mé-
thodes existantes de marketing vi-
ral pour le lancement de notre
produit. Car méme si le marché
est en plein boom, il faut soigner
sa méthode de promotion et choi-
sir rigoureusement sa période de
lancement. Dans le méme ordre,
le développement et le design doi-
vent étre originaux, exempts de
bugs et ergonomiques», continue-
il

Désle 7 avril, Apple compte d’ail-
leurs commercialiser sa propre
plateforme publicitaire pour mo-
bile a cet effet. Elle sera baptisée
iAd. Pour cela, la firme ameéri-
caine s’appuie sur le modéle de
la société Quattro Wireless,
qu’elle a racheté en janvier der-
nier. La monétisation de sites ou
applications mobiles via la publi-
cité représente pour Apple une ac-
tivité Internet complémentaire
ala vente de terminaux etla com-
mercialisation d’applications. En

effet, selon une étude réalisée par
l'agence de marketing mobile spé-
cialisée dans la création d’au-
dience, User Adgents, les trois
quarts des applications téléchar-
gées sur I'App Store sont gratui-
tes. Ainsi, en tant que fournisseur
de terminal et de services, Apple
a l'avantage de connaitre parfai-
tement ses clients et leurs usages.
Un atout primordial pour le ci-
blage publicitaire.

Parallélement, pour ceux qui ont
uneidée d’application (digne d’'un
pur génie), Apple offre un service
sur ’App store, qui achéte les idées
etles porte a maturité. Il existe éga-
lement des agences d’assistance a
la création sur le logiciel iPhone
workshop, comme iAgentura Zu-
rich. «Lorsque 'on pense & un
concept, le plusimportant est de vi-
ser la simplicité. Car mis a part les
jeux, «les applis» les plus populai-
res sont généralement les conver-
tisseurs de mesures, de devises, ou
méme I'Air sharing, qui permet
d’accéder a ses documents infor-
matiques, sans avoir son ordinateur
a disposition», constate Lucas Vo-
gelsang. Selon lui, la programma-
tion d’une application peut pren-
dre de 6 mois a un an et la part la
plusimportante de ses ventes se réa-
lise au cours des trois premiers
mois. «Dans ce secteur, il faut
constamment innover, c’est pour-
quoi je travaille toujours sur deux
ou trois projets a la fois». (AR)
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